JUANCHAPIN.COM
PLAN DE MARKETING
Resumen Ejecutivo – Plan de Marketing 90 Días
Proyecto: JuanChapin.com
Juan Chapín busca posicionarse como una marca digital cultural moderna enfocada en entretenimiento, identidad chapina, historia, ciudadanía y contenido interactivo para audiencias jóvenes y adultas en Guatemala.
La estrategia inicial se concentrará en:
· TikTok para alcance masivo y viralidad.
· Instagram para comunidad y posicionamiento visual.
· YouTube para contenidos de largo plazo y monetización futura.

Enfoque Estratégico
La prioridad en esta etapa no es vender productos, sino construir audiencia, identidad digital y comunidad.
El contenido se divide en 5 pilares:
	Pilar
	Objetivo

	Humor chapín
	Viralidad 

	Cultura e historia
	Construcción de marca

	Ciudadanía moderna
	Diferenciación

	Juegos y tecnología
	Atracción de jóvenes

	Nostalgia e identidad
	Conexión emocional



Tipos de Contenido
Contenidos rápidos y virales
· Frases chapinas
· Costumbres
· Humor cotidiano
· Memes




Storytelling cultural
· La Chepona
· Calle de la Amargura
· KM Cero
· Personajes históricos

Animaciones y comics
· Historietas cortas
· Mini animaciones
· Clips narrados

Comunidad e interacción
· Trivias
· Encuestas
· Participación de usuarios
· Concursos

Formato audiovisual
· Reels
· TikTok
· Shorts
· Mini documentales
· Podcast cultural


Objetivo General de los 90 días
Construir una comunidad digital sólida y demostrar capacidad de alcance para futuras alianzas comerciales y patrocinadores.
Objetivos y Métricas
	Área
	Objetivo
	Métrica Meta

	TikTok
	Crecimiento viral
	10,000 seguidores

	Instagram
	Construcción de comunidad
	6,000 seguidores

	YouTube
	Base audiovisual
	1,000 suscriptores

	Engagement
	Participación real
	5% promedio

	Comunidad
	Interacción diaria
	300 interacciones recurrentes

	Branding
	Reconocimiento de marca
	2 videos arriba de 10k views

	Comercial
	Validación del proyecto
	1 patrocinador inicial



Estrategia por Fases
	Mes
	Objetivo
	Acción Principal

	Mes 1
	Darse a conocer
	Humor, identidad chapina y contenido viral

	Mes 2
	Crear comunidad
	Comics animados, participación y storytelling

	Mes 3
	Preparar monetización
	Microdocumentales y contenido para patrocinadores



Frecuencia de Publicación
	Plataforma
	Frecuencia

	TikTok
	2 videos diarios

	Instagram Reels
	1 diario

	Instagram Stories
	3 diarias

	YouTube Shorts
	3 semanales

	YouTube Largo
	1 semanal



Presupuesto Base – Plan de Marketing 90 Días
Proyecto: JuanChapin.com
Presupuesto diseñado para una operación pequeña y eficiente enfocada en crecimiento orgánico, producción constante y preparación comercial del proyecto.
Versión MVP (Presupuesto Reducido)
Si el proyecto desea validar primero el alcance orgánico y minimizar inversión:
	Área Prioritaria
	Costo Mensual (Q)

	Editor multimedia
	2,500

	Community Manager parcial
	1,500

	Publicidad mínima
	1,500

	Diseño gráfico básico
	800

	Herramientas digitales
	400



	Concepto
	Total

	Operación mensual MVP
	Q.6,700

	Inversión 90 días MVP
	Q.20,100


Distribución Recomendada de Inversión
	Área
	% Recomendado

	Producción de contenido
	45%

	Publicidad digital
	20%

	Comunidad y gestión
	20%

	Herramientas y operación
	15%


Recomendación Estratégica
Durante los primeros 90 días:
· Priorizar volumen y consistencia de contenido.
· Invertir más en producción que en publicidad.
· Detectar qué formatos generan mayor interacción.
· Construir métricas reales para presentar a patrocinadores.


La meta principal no es vender inmediatamente, sino demostrar:
· crecimiento,
· engagement,
· identidad de marca,
· potencial comercial,
· capacidad de generar comunidad digital.

